Kasviprotelinit
- kasvua vali
kyllastymista?
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Vaihtoehtoisten proteiinien lahteet

Viljakasvit, pahkinat, Mikro-organismien Eldinsoluista

palkokasvit tuottamat proteiinit kasvatetut

siemenet, vihannekset esim. kaseiini, myseeli tuotteet
jne.
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Exhibit 1 - Alternative Protein Consumption Will Grow in Three Waves

Consumption of alternative proteins by protein source
(million metric tons, base-case scenario) 3
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Lahde: BCG, Food for Thought: The Protein Transformation,03/2021



FIGURE 1
PBA meat sees no growth in its US consumer base, deteriorating perceptions
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Once-Hot Fake Meat Sees Sales Slide on
Price and Being Too ‘Woke’

Deloitte reports deteriorating perceptions regarding plant-based meat.




KASVIPROTEIINITUOTTEIDEN
MARKKINA EUROOPASSA 2022

Myynnin arvo (€) pt-kaupassa Myynnin kasvu 2020-2022 Myynnin kasvu 2021-2022

FPlpartners



Dessert
Cream

Kasvipohjaisten tuotteiden : Cheese 3% 1% seafood
kategorioiden osuudet cegream %/ 1%
Euroopassa (€), pt-kauppa o

AN

Spread

4% \ Milk

Kasvipohjaisten maitojen ja 38%
lihojen osuus markkinasta on Yoghurt

yhteenss 73 % 8%

Lahes kaikki kategoriat
kasvoivat 2021-2022

Vastaako kasvu odotuksia?
Ovatko odotukset realistisia?

LAHDE: GFI, Market insights on European plant-based sales 2020-2022



Kasvipohjaisilla tuotteilla 2,21 Mrd €

pieni osuus
] : 2,01 Mrd €
kokonaismarkkinasta
Markkinassa tilaa uusille
innovaatioille ja toimijoille

FS:n rooli kasvaa,
kotimaisuudella iso merkitys

Tuotteen rooli Ja asema pokattu ha o e s
ku I Uttaj a n a rj essa kokonaismarkkinasta

FPlpartners



Kasvisproteiineja nakyy monissa uusissa
tuotekategorioissa
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Kuluttajat ovat
maltillisia muutoksessa,
aikomus on kuitenkin

olemassa

Eurooppalaisista
kuluttajista on

vahentanyt lihan
kulutustaan hieman.

Ollaan seka-etta, el
joko-tai

Eurooppalaisista
kuluttajista aikoo
vahentaa lihan
kayttoaan
tulevaisuudessa

Mielikuvat mausta
hidastavat kokeilua

Lahde: ‘What consumers want: a survey on European consumer attitudes towards plant-based foods, with a focus
on flexitarians’, European Union’s Horizon 2020 research and innovation programme (No 862957) (2021).



Top barriers to plant-based foods consumption

\\

Plant-based meat Plant-based dairy

2022

Taste I 49%

Cost

Reasons why No particular reason
consumers

haven’t tried Processedness

Quality

Appearance

Taste

Didn’t meet expectations

Reasons why consumers Cost
tried once or twice but

didn’t continue Texture

Processedness

Too many ingredients

558 . F Good Food
Source: FMI, The Power of Plant-Based Foods and Beverages 2022 ©® 2023 The Good Food Institute, Inc. 5 SPINS 8 I..- Institute




EXHIBIT 5: SYNTHESIS CAPITAL ALTERNATIVE PROTEIN ADOPTION

E d ess 5 I i n e a a ri S e n Like frjm us isl:u,tznons we believe alternative protein adoption will follow an S-curve
kasvun sijaan
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Kasvun hidasteita:

- infrastruktuuri ja
skaalautuvuus

- lainsaadanto
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https://synthesis.capital/insights/s-curve-adoption-our-house-view-on-alternative-protein-market-growth

Kuluttajien on
vaikeaa arvioida
itselle
tuntemattomia
vaihtoehtoja?

Kuvio 9. Asiantuntijoiden ja kuluttaja-kansalaisten arviot siita,
minkalaisen prosentuaalisen osuuden eri tuoteryhmat voisivat
nykyisesta lihatuotteiden sisaltaman proteiinin kokonaiskulutuksesta

ottaa vuoteen 2050 mennessa

Asiantuntijat

Kuluttaja-
kansalaiset

. Elainperaiset Kasvipohjaiset Solumaatalouden
lihatuotteet vaihtoehdot lihatuotteille vaihtoehdot lihatuotteille

Sitra, Kasvipohjaiset ja solumaatalouden tuotteet Suomen
ruokajarjestelman murroksessa - kohti vuotta 2050
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Evaita kasvuun?

Uudet raaka-aineet
Uudet kategoriat
Uudet tuotetyypit
Uudet teknologiat




Photo by rebootanika on Unsplash

Kasviproteiinit

Valtava maara erilaisia raaka-
aineita, paljon uusia

Kuluttajat arvostavat
kysyttaessa tuttuja raaka-
aineita: peruna, riisi, linssit,
herne jne.

Soija ja vehna mietityttavat
osaa kuluttajista

Lahde: ‘What consumers want: a survey on European consumer attitudes towards
plant-based foods, with a focus on flexitarians’, European Union’s Horizon 2020
research and innovation programme (No 862957) (2021).



https://unsplash.com/@foodism360?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/plant-based-foods?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText

Proteiinipitoisuus ja
funktionaalisuus valmistajille
tarkeita ominaisuuksia

Trendit: yksinkertaisuus raaka-
aineissa, luonnollisuuden ja
terveellisyyden seka tuttuuden
tunne

Uudet teknologiat
mahdollistavat uusia
tekstuureja



https://unsplash.com/@runningonrealfood?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/plant-based-foods?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText

Kasviproteiinilla on
muitakin rooleja kuin
elainperaisten
tuotteiden
korvaaminen,
rikastus

Hyvinvointiin
tahtaavat kategoriat
kasvavat

Kohderyhmien
parempi ymmarrys
tarpeen

“"Plant attitude”



https://unsplash.com/@amir_v_ali?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/hamburger?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText

Eteenpain
paaseminen edellyttaa
koko arvoketjun
kehittymista.
Tuotteiden pitaa olla
nykyista
edullisempia,
laadukkaampia ja
helpompia kayttaa.
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Ota yhteytta:

Minna Isotupa

Puhelin 044 565 8056
Sahkoposti
minna.isotupa@fpipartners.com
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